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Fragestellungen

 Inwieweit lassen sich Funktion und Person in Zeiten von Facebook,
Twitter und Co. auseinanderhalten?

* Gibt es eine Erwartungshaltung an offentliche Einrichtungen und
Organisationen beziglich der sozialen Netzwerke?

« Gilt dies gleichsam flr alle Bereiche des 6ffentlichen Lebens?

 |nwieweit verandert das Verhalten einer offentlichen Person die
Wahrnehmung und das Image einer Organisation?
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Zentrale Ergebnisse

e Zurluckhaltung in den sozialen Medien ist nur bedingt gefragt, ca. 55
Prozent sehen keine grundsatzliche Notwendigkeit.

« Vertreter von Regierung, gefolgt von Kirchen und Gewerkschatften,
sollen sich eher mit AuRerungen in den sozialen Medien zuriickhalten.

* Insbesondere Kiinstler, Musiker und Sportler kbnnen Social Media ftr
ihre private Meinungsauf3erung nutzen.

 Die privaten AuRerungen eines der Mitglieder dienen nur bedingt der
Meinungsbildung tber eine 6ffentliche Organisation.

* Die generelle Meinungsbildung via Social Media erfolgt nicht
besonders ausgepragt.



Ein o6ffentliche Person hat sich grundsatzlich in den sozialen
Netzwerken mit privaten Meinungen zurtickzuhalten:
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Eine offentliche Person aus ... hat sich in den sozi
privat zurtickzuhalten:
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Ich ziehe zu meiner Meinungsbildung tber eine offentl iche
Organisation die privaten Aul3erungen eines der Mitg  lieder (oder
der offentlichen Person selbst) in den sozialen Netzw  erken heran:

N =93
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sehr stark stark mittel weniger stark gar nicht keine Meinung



Ich nutze die sozialen Netzwerke zu meiner Meinungsbild  ung
generell:

N =93 36,56%

34,41%

13,98%

sehr haufig haufig teilweise selten nie keine Meinung



Rahmendaten

 Umfrage-Zeitraum: 12. August — 11. September 2014
e Teilnehmer: 93

e Altersstruktur:
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< 18 Jahre

w19 - 29 Jahre

m 30 - 39 Jahre
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=50 - 59 Jahre

=~ > 60 Jahre
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